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Die flinf Sinne

a) Erstellen Sie in Gruppen- oder Partnerarbeit eine Reihenfolge der fiinf Sinne Héren, Riechen, Schmecken, Tasten,
Sehen nach Wichtigkeit. Begriinden Sie Ihre Entscheidung.
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b) Welche Sinne werden lhrer Meinung N .

nach in der heutigen Zeit zu viel oder
zu wenig genutzt? Flihren Sie Beispiele an.

Vergleichen Sie lhre Meinung mit den Ergebnissen einer Studie.

Der Angriff auf die Sinne

er modeme Mensch er- festgestellt, dass der moderne

lebt einen Angriff auf sei-
ne Sinne: Wihrend einige Sinne
gereizt und {iberfordert werden,
s verkiimmern andere — mit nega-
tiven Folgen fiir Gesundheit und
Wohlbefinden.
Seh- und Gehdrsinn werden
in unserer multimedialen Gesell-
10 schaft mit Reizen iiberflutet, un-
terdessen verdden beispielswei-
se der Tast-, Geruchs- und Ge-
schmackssinn. Zu diesem Schluss
kamen Wissenschafiler in einer
15 kiirzlich  verdffentlichten Studie
der Universitit Oxford. ,,Die mo-
derne Gesellschaft spricht unsere
Sinne bedenklich unausgewogen
an. Besonders der sehr emotio-
20 nale Tastsinn verwahrlost®, heif3t
es in dem Bericht. Berithrung sei

nicht nur wichtig fiir unser emo-
tionales Wohlergehen, sondern
auch fiir die sensorische, kogni-
2 tive, neurologische und physische
Entwicklung des Menschen. Nie
zuvor hitten sich Menschen so
selten berithrt wie heute. Eben-
so greift der Hunger nach Licht
soum sich. In der Studie wird

Mensch 90 Prozent seiner Zeit in
geschlossenen Rdumen verbringt.
Leute von heute arbeiten oft unter
3s hohlenartigen Bedingungen. Das
mag zwar fiir die Sicht auf den
Computerbildschirm gut sein, un-
sere Psyche und unser emotio-
nales Wohlbefinden leiden jedoch

40 darunter. Derartige Arbeitsbedin-
gungen kénnen zu Depressionen
fithren, unter denen immer mehr
Menschen der nérdlichen Brei-
tengrade leiden.

s In einer Welt mit beriihrungs-
hungrigen Kindern, arbeitsbe-
dingten Krankheiten und einem
Lebensstil ohne Bezug zur Natur
brauchen wir als Gegengift eine

so komplexe Betrachtungsweise un-
serer Sinne.
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Was passiert mit unseren Sinnen?
Suchen Sie Worter und Wendungen aus dem Text.

... einen Angriff erleben

# Unsere fiinf Sinne

", eriiche  neh-
1 men wir ei-
gentlich nur noch
N dann wahr, wenn
s etwas extrem schlecht oder auf-
fallend gut riecht. Dabei sind un-
sere Millionen Riechzellen, die
sich alle 30 Tage erneuern, iiber-
aus empfindlich. Der Riechsinn ist
10 der urspringlichste und unmittel-
barste Sinn. Die Riechzellen sen-
den ihre Informationen direkt an
den Teil des Gehirns (Hypotha-
lamus), in dem auch die Gefiihle
15 und Instinkte zu Hause sind und in
dem der Schliissel zum Langzeit-
gedichtnis liegen soll.
Geriiche koénnen Emotionen
auslosen und uns in die Vergan-
20 genheit katapultieren. Sie rufen
mitunter stidrkere Erinnerungen
wach als Fotografien.
Der Geruch des feuchten war-
men Regenwaldes an Australiens
25 Ostkiiste, des Hamburger Hafens,
orientalischer Gewiirze in Mar-
rakesch — Gerliche schaffen Bil-
der und wirken auf unser zentrales
Nervensystem, sie verursachen
30 Stimmungen.

Zusatzlibungen zur Wiederholung der Adjektivdeklination = Teil C Seite 147

Lesen Sie die folgenden Beschreibungen unserer Sinne.

Wir kénnen nur vier

Geschmacksrichtun-

gen auseinanderhal-

ten: stif, salzig, sau-

35 er und bitter. Mehrere Tausend win-
zige Geschmacksknospen, Papillen
genannt, befinden sich auf unserer
Zunge. Der Geschmack geht dif-
fizilere Wege als der Geruch. Die

40 Geschmacksbotschaft wird gefil-
tert, bevor sie ans Hirn weiterge-
leitet wird. Die Geschmacksemp-
findung &ndert sich, je nachdem, ob
etwas warm oder kalt ist.

s Doch vieles, was wir zum Bei-
spiel beim Essen tiber die vier Ge-
schmacksrichtungen hinaus wahr-
nehmen und als Geschmack be-
zeichnen, sind Geriiche. Halten

so Sie sich einfach mal die Nase zu,
schlieBen Sie die Augen und es-
sen Sie ein Stiick Apfel und Moh-
re. Sie konnen sie nicht mehr aus-
einanderhalten. Der Feinschme-

ss cker geniefit also in Wirklichkeit
mit der Nase.

Der Tastsinn be-
schriankt sich nicht,
wie man vielleicht
annehmen konnte,

Lesen Sie den folgenden kurzen Text und ergénzen Sie die Endungen der Artikel, Adjektive und Partizipien,

wenn nétig.

Inein......... kirzlich veréffentlicht......... Studie der Berlihrung sei nicht nur wichtig fiir unser......... emo-

Universitat Oxford kommt man zu dem Schluss, dass tional......... Wohlergehen, sondern auch fiird.........
......... fiir den Menschen so wichtig......... Sinne un- sensorisch........., kognitiv........., neurologisch.........

ausgewogen beansprucht wiirden. Besonders d......... und physisch ......... Entwicklung des Menschen.

sehr emotional......... Tastsinn verwahrlose.

auf unsere Hande und Fingerspit-
zen. Die gesamte Hautoberfliche,
also der gesamte Korper, fiihlt mit.

Die Haut ist unser grofBites Sin-
nesorgan und gilt als Multitalent.
Sie verfiigt nicht nur iiber Tast-
sinn, sondern auch iiber Tempe-
ratur- und Schmerzsinn. Beriih-
rung ist lebensnotwendig. Babys,
die oft gestreichelt werden, wach-
sen schneller, sind aktiver, auf-
merksamer und emotional sta-
biler.

Ohne  Geriusche
keine Stille. In
Wirklichkeit kennen

wir keine absolute

Stille. Sogar wenn wir uns in einen
schallgeddmpften Raum zuriick-
so ziechen, héren wir noch immer et-
was: das Rauschen unseres Blutes.
Das Ohr ist wihlerisch und
subjektiv. Wir kénnen uns auf be-
stimmte Téne und Gespriche
ss konzentrieren und andere Ge-
rdusche in den Hintergrund stel-
len. Wir lieben harmonische Klin-
ge. Anhaltender Lirm schidigt
uns. Oft wissen wir nicht, was
9o uns krank macht. Was uns =
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verriickt macht, wissen wir: das
nervtdtende Tropfen eines Was-
serhahns, das Schnarchen des
Partners, das Quietschen von
9s Kreide an der Tafel.
Der Sehsinn ist das
am meisten ge-
nutzte Sinnesorgan,
auf das wir im All-

eller Datenverarbeitung. Auf un-
sere Netzhaut trifft eine Vielzahl
10s von Eindriicken. Die Netzhaut fil-
tert heraus, was ans Gehirn gesen-
det wird. Dort wird auch noch ein-
mal kriftig selektiert. Das Sehen
lauft zum grofien Teil im Gehirn
no ab und ist ein komplexer biolo-

gischer Vorgang.
Wir nehmen immer nur Aus-

100 gemeinen am wenigsten verzich-
ten mdchten. Uber ein Drittel des
Gehirns beschiftigt sich mit visu-

Textarbeit

schnitte von dem wahr, was sich
vor unserem Gesichtsfeld tum-

ns melt, Und ist das, was wir schen,
wirklich so, wie wir es sehen? Das
Auge lédsst sich leicht in die Irre
fihren: Dasselbe Grau erscheint
vor dunklem Hintergrund heller
120 als vor hellem. Gleichlange Bal-
ken erscheinen in der sogenann-
ten Miiller-Lyer-Tduschung unter-
schiedlich lang. Es gibt Dutzende
solcher Beispiele. Wir vertrauen
125 oft auf das, was wir sehen, aber der
Himmel ist nun einmal nicht blau.

a) Suchen Sie aus dem Text Worter, die zu den Sinnen: Riechen, Schmecken, Tasten, Héren, Sehen passen/gehéren.

-

Riechen Schmecken Tasten Horen
Geriche
schlecht rie-
chen
gut riechen
!
b) Wahlen Sie das richtige Wort. Es gibt jeweils nur eine richtige Ldsung.
. 1. a) vergessen
Unsere Sinne g
ir haben die Fihigkeit, Him weitergeleitet. Abhingig c) verloren
unsere Sinne DbEWUSST  .ivevereerenressasnenans (8), ob etwas 2. a) ber
wahrzunehmen, ............... (1). warm oder kalt ist, dndert sich b) mit
Doch. Sodds. (2) unsere Sinne  die  Geschmacksempfindung,. ¢ von
nehmen wir die Umwelt in uns  Der Tastsinn ................... 9
auf. Die meisten Menschen ver-  sich nicht auf unsere Hinde & 3l dfaren
fiigen tiber Millionen Riechzel- und Fingerspitzen. Die gesamte b) die
= S (3)sichjeden Hautoberfliche verfiigt neben c) dessen
Monat erneuern. Sie senden ih- ............ (10) Tastsinn auch iiber 4. a) hervor-
re Informationen direkt ins Ge- Temperatur- und Schmerzsinn. rufende
M ot (LN i S (11) Ohr ist wihle- b) hervor-
Erinnerungen sind in der La- risch und subjektiv. Wir kénnen gerufene
ge, uns emotional stark zu bestimmte Gerdusche in den ) hervor-
............................. (5). Gerii- Hintergrund ................(12). gerufenen
che wirken direkt.............. (6) Ein Wasserhahn, der die gan- 5. a) bewegen
unser zentrales Nervensy- ze Zeit tropft, kann uns ver- b) flihlen
stem. Auf unserer Zunge be- riickt machen. Uber ein Drittel c) bewogen
finden sich mehrere Tausend des Gehins ................... (13) 6. a) in
winzige Geschmacksknospen. sich mit visueller Datenver- b) im
........................... (7) die Ge- arbeitung. Unsere Netzhaut, o auf
schmacksbotschaft von den ... (14) eine Menge Ein-
Geschmacksknospen gefil-  driicke treffen, filtert heraus, 7. a) BF{}’OF
b) Wahrend

tert worden ist, wird sie ans

was ans Gehirn gesendet wird.

¢) Nachdem

12

13.

14.

davon
dadurch
dartiber

verengt
be-
schrankt
befindet

den
dem
der

Unsere
Unseres
Unser

stellen
setzen
hangen
beschaf-
tigt
arbeitet
bemiiht

wo
auf die
auf der
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Synasthesie

a) Lesen Sie den folgenden Text und erganzen Sie die fehlenden Verben.

: bleiben ¢ vermuten ¢ konnen ¢ empfinden ¢ nehmen ¢ liegen ¢ erinnern ¢ sprechen ¢ untersuchen © sehen ¢
: denken ¢ ausgehen ¢ schatzen ¢ héren ¢ bezeichnen ¢ geben

# Wenn Tone leuchten

Dieses Phénomen kennt jeder: Ein
Duft liegt in der Luft, der uns
sofort an Situationen aus der Kind-
e b st (1). Fiir einige Men-
schen ................(2) es jedoch nicht
bei einer solch alltiglichen Kombi-
nation von Sinneseindriicken: Sie

...................... (3) Bilder horen,
Buchstaben fithlen oder Tone sehen.
DieseiFHRIgKeIt o awdei et (4) die

Fachwelt als ,,Syniisthesie®.
Besonders verbreitet ist das
»farbige Horen™: Die Betroffenen
................ (5) Gerdusche, Wor-
ter und Zahlen und ................ (6)
gleichzeitig Farben dazu. So

................ (7) eine Synisthetike-
rin etwa beim Buchstaben ,,0“ an
ein helles Grau, das bei lauter Aus-
sprache blau wird. Ein anderer sieht
ganze Farbgemilde vor sich, so-
bald er Klaviermusik hort. Und ei-
ne dritte Betroffene ................ (8)
das Lachen ihres Mannes als gold-
glianzendes Braun, knusprig wic ein
Toast mit Butter. Die Wissenschaft
................ (9) das Phénomen ernst.
Bislang ..................(10) es jedoch
wenig gesicherte Erkenntnisse iiber
sein Entstehen. Der britische Neuro-
loge Simon Baron ................. (11),
dass im Gehirn der Betroffenen eine

ungewdhnliche Verdrahtung existiert.
Andere Studien “.u..iuiveerivessiv (12)
davon T, TH (12), dass ein be-
stimmtes Sehorgan von Synisthe-
tikern wihrend des Horens akti-
viert wird. Einiges ................. (13)
dafii, dass Synisthesie gene-
tische Ursachen hat. Von 26 Betrof-
fenen, die an der Universitit Cam-
bridgess . (14) wurden, hat-
te die Mehrzahl nahe Verwandte, die
gleichfalls synésthetisch begabt wa-
ren. Fachleute ................ (15), dass
sich bei jedem 2 000. Menschen die
Sinne iiberschneiden. Uber achtzig
Prozent davon sind weiblich.

b) Beschreiben Sie das Phanomen der Synasthesie mit eigenen Worten.

c) Was passt zusammen?
Bilden Sie syndsthetische Ausdriicke. Man kann verschiedene Adjektive mit verschiedenen Nomen kombinieren.

bitter Enttauschung
Bei der Verschmelzung mehrerer Sinnesein- suf Stimme
driicke kann eine Stimme weich (Tastsinn), hell Kalte
warm (Wéarmeempfindung), scharf (Ge- dunkel Rache
schmack) oder dunkel (Sehen) sein. Auch warm Lachen
eine menschliche Emotion/eine mensch- kalt Farben
liche Tatigkeit kann durch ein Adjektiv der frostig Duft
Sinne naher bestimmt werden (z.B. ein klirrend Herz
warmes Gefihl). weich Beziehung
hart Tone

Wortschatz

a) Zu welchen Korperteilen/Sinnesorganen passen die Verben?

: horchen ¢ riechen ¢ erblicken ¢ streicheln ¢ schmausen ¢ duften ¢ hinhdren ¢ zugreifen ¢ klirren © abschmecken ¢
: schnuppern ¢ zwinkern ¢ quietschen ¢ berihren ¢ schniiffeln ¢ kratzen ¢ schlemmen ¢ klingen ¢ antatschen ¢ lau- :
: schen ¢ rattern ¢ kosten o festhalten ¢ hinunterwiirgen ¢ glotzen ¢ ertasten ¢ betrachten ¢ anfassen ¢ munden o :
: stinken ¢ beobachten ¢ grapschen ¢ blinzeln ¢ schliirfen ¢ verstehen ¢ erspahen ¢ klappern

Zunge/Mund/
Gaumen
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b) Redewendungen rund ums Ohr
Ordnen Sie die Redewendungen den entsprechenden Erkldrungen zu.

(1) esfaustdick hinter den Ohren haben
(2) ein offenes Ohr fiir jemanden haben
(3)
(4)
(5)
(6)
7)
8

jemandem mit etwas in den Ohren liegen
die Ohren spitzen

jemanden lbers Ohr hauen

sich etwas hinter die Ohren schreiben

auf einem Ohr taub sein

viel um die Ohren haben

Redewendungen rund um die Nase

(a) Verstdndnis und Interesse fiir die Wiinsche eines

anderen haben
immer wieder um dasselbe bitten
jemanden betriigen

(b)
(©)
(d)
(e)
(f)
(@
(h)

viele verschiedene Dinge zu tun haben

sehr aufmerksam zuhoren

schlau und raffiniert sein

von einer bestimmten Sache nichts wissen wollen
die Lehre aus einer schlechten Erfahrung ziehen

Ordnen Sie die Redewendungen den entsprechenden Erklarungen zu.

(1) sich an die eigene Nase fassen
(2)
(3)
(4)
(5)
(6)

auf die Nase fallen

jemanden an der Nase herumflihren
jemandem etwas aus der Nase ziehen
jemandem etwas unter die Nase reiben

von etwas/von jemandem die Nase gestrichen voll
haben (umg.)

jemandem etwas vor der Nase wegschnappen
seine Nase in fremde Angelegenheiten stecken

(7
(8)

(a)
(b)

jemanden so lange fragen, bis er es sagt

keine Lust mehr haben, jemanden zu sehen oder
etwas zu tun

(@

etwas, was ein anderer auch gern hétte, schnell vor
ihm kaufen oder wegnehmen

einen Misserfolg haben
jemanden mit Absicht tauschen

sich in etwas einmischen, das einen eigentlich
nichts angeht

sein eigenes Verhalten tiberpriifen

jemanden auf unangenehme Art auf seine Fehler
aufmerksam machen

d) Wahlen Sie aus b) und c) vier Redewendungen aus, die Ihnen besonders gut gefallen.
Beschreiben Sie diese ndher und erldutern Sie die Bedeutung der Redewendungen mit einem Beispiel.

Schriftliche Stellungnahme

Wahlen Sie ein Thema aus und schreiben Sie einen Text von ca. 200 Wortern. Nehmen Sie sich dafiir ca. 60 Minu-

ten Zeit.

T H E A

M
»Wir kinnen unsere Sinne standig im tdiglichen Leben
trainieven, wie unsere Muskeln beim Sport. Durch Horen,
Sehen, Riechen, Schmecken, Tasten. Wir werden eine
zusiitzliche Gabe entdecken und uns dabei ertappen, wie
wir sanfl iiber das Holz eines Mobelstiickes fahren oder
den Strafenasphalt riechen.”

(Roder Schmid, Vorsitzender des Aromastoffherstellers
Dracogo)

Ist es Ihrer Meinung nach sinnvoll, die funf Sinne zu
schulen?

Wenn ja, beschreiben Sie, was man zum Training der
Sinne tun kann, und geben Sie einige Beispiele,
Wenn nein, begriinden Sie lhre Ablehnung.

TREHRERME AL

_— i
Neben Bildern oder Musik sollen seit einiger Zeit auch
Diifte den Kunden zum Kaufen anregen. Firmen, die das
sogenannte Duftmarketing anbieten, stellen Duftsiulen
in Geschften aufund lassen den Kunden beispielsweise
einen leichten Zitronenduft um die Nase wehen — gerade
noch iiber der Wahrnehmungsschwelle. Andere Duftspe-
zialisten arbeiten mit Geruchskompositionen, die knapp
unter der Wahrnehmungsgrenze liegen, ihre Wirkung
aber nicht verfehlen sollen. Beispi
te iiber die Klimaanlage verstromt, di
Menschen in seinem Unterbewusstsein bee

e
ssen sollen.

Haben Ihrer Meinung nach solche Manipulationen
Erfolg? Begriinden Sie Ihre Meinung.

Wie reagieren Sie selbst auf Wohlgertiche in Kaufhau-
sern, in Restaurants oder im Biiro? .
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: Riechen und Schmecken
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Interviewen Sie zwei Gesprachspartnerinnen/Gespréachspartner. Vergleichen Sie dann in einem zusammenfas-
senden miindlichen Bericht die Antworten.

An welche Geriiche/Diifte aus
Ihrer Kindheit erinnern Sie sich
gern und warum?

Welche Geriiche/Diifte mégen
Sie jetzt besonders?

Welche Speisen duften fiir Sie
besonders intensiv und warum?

Welche Feiern oder Feste sind in
Ihrem Heimatland mit typischen
Speisen und Gewiirzen verbun-

den?

Gewlirze

Lesen Sie die folgenden Texte.

R ———.

Der Duft von Weihnachten

Jedes Jahr zu Weihnachten wabern wieder Duft-
wolken durch die Wohnungen und tber die Weih-
nachtsmaérkte. Die wunderbaren Aromen stammen
zum groflen Teil von Gewiirzen wie Vanille, Anis,
Zimt, Ingwer, Kardamom und Nelken. ,Diese Zu-
taten wirken auf unsere seelische Befindlichkeit”,
sagt der Sprecher der Apothekenkammer in Essen.
Die meisten Gewiirze stammen iibrigens nicht aus
Deutschland, sondern aus Indien, dem Nahen Os-
ten und dem Mittelmeerraum. Wenn wir Weihnach-
ten als Fest der Freude erleben, dann liegt das nicht
allein an den Geschenken. Traditionelle Leckereien
wie Zimtsterne, Anisplatzchen und Weihnachts-
schokolade tragen viel zur Festtagsstimmung bei.
Gewdirze in StiBwaren unterstitzen das Wohlbefin-
den auf zweierlei Art und Weise. Zum einen haben
sie direkten Einfluss auf den Serotoninspiegel und
verbessern so unsere Laune. Zum anderen l6sen
Gewtirze durch dtherische Ole Uiber Geruchsrezep-
toren positive Geflihle und Emotionen aus.

&

S

Monopole im Gewiirzhandel

Durch die vielseitige Verwendbarkeit der Gewiirze
als Konservierungsstoffe, Wiirzmittel und Grundla-
ge fiir Arzneimittel war der Gewlirzhandel friiher ein
eintragliches Geschaft. Vor allem arabische Staaten,
italienische Stadtstaaten und die Kolonialmachte

Gewlirze mit Nebenwirkungen

Gewdirze riechen nicht nur gut, sie kdnnen auch
vor Infektionen schiitzen, den Kreislauf auf Trab
bringen und sogar Schmerzen lindern. Das ist
schon seit dem Altertum bekannt. Aber wer
denkt, dass er durch den Verzehr von Plidtzchen
neben der positiven Wirkung auf die Stimmung
eine direkte medizinische Wirkung erzielen
kann, der irrt sich, denn die verwendete Menge
von Gewdirzen in SuBwaren ist vergleichsweise
gering. Um die Gesundheit direkt zu beeinflus-
sen, muss man eine hohe Dosis und Konzentrati-
on der Gewdlirze zu sich nehmen. Den bekannten
Weihnachtsgewlrzen wie Vanille, Anis, Zimt,
Ingwer, Kardamom und Nelken wird neben den
sinnlichen Gaumenfreuden auch eine appetit-
anregende Wirkung zugeschrieben. Ingwer soll
auBerdem bei Reisekrankheiten helfen und Zimt
ist als Heilmittel bei Magen-Darm-Krankheiten
bekannt.

verteidigten ihre Monopolstellung sogar mit Waffen-
gewalt. Die ErschlieBung des Seeweges von Indien
nach Europa im 15. Jahrhundert stellt den Beginn der
Expansion der Gewiirze in Europa dar. Die teuersten
Gewdirze sind heute Safran, Vanille und Kardamom.
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Begehrte Luxuswaren

Gewdlrze waren ein exotisches Luxusgut, fiir das
man im mittelalterlichen Deutschland horrende
Preise bezahlte. Gewlirze waren damals Status-
symbole, Zeichen des Wohlstandes. Wer es sich
leisten konnte, konsumierte Gewdiirze in rauen
Mengen. Reichtum dokumentierte sich damals
auch uber den Verzehr von Gewiirzen. Nach heu-
tigen Mallstdben war der Gewiirzeinsatz friiher
geradezu exzessiv. Nicht zuletzt, weil sich der Ge-
ruch ungeniefBbarer, teils auch schon verdorbener
Speisen durch wiirzige Aromen {ibertiinchen lieR.
Gewtirze dienten aber auch der Konservierung,
ein Grund fiir die Erfindung der Curry-Gewiirzmi-
schungen in Indien. In Deutschland waren bzw.
sind dagegen die wenigsten Gewiirze heimisch.
Zu den typischen deutschen Gewiirzen zihlen
zum Beispiel Kiimmel und Majoran. So ist es kaum
verwunderlich, dass Gewdlirze in Mitteleuropa seit
jeher eine wichtige Importware sind.

. Textarbeit

) Fassen Sie die Informationen der Texte unter den folgenden Gesichtspunkten zusammen.

1.

Haltbarkeit von Gewiirzen
Gewdirze sind in der Regel zwar lange, aber nicht
unbegrenzt haltbar. Gemahlene Gewiirze verlieren
ihr Aroma schneller als ungemahlene Gewiirze.
Man sollte bei der Aufbewahrung darauf achten,
dass die Gewiirze gut verschlossen sind, damit sie
nicht andere Geriiche aufnehmen. Auch zu viel
Licht wirkt sich negativ auf das Aroma aus. Gewiir-
ze wie Ingwer, Kardamom, Muskatnuss, Pfefferkér-
ner und Zimtstangen kann man im Ganzen kaufen
und bei Bedarf stiickweise zerkleinern und reiben,
im Originalzustand halten sich diese Gewtirze min-
destens zwei Jahre ohne Aromaverlust. Anis, Dill-
samen, Korianderkdrner und Nelken kénnen sogar
noch langer (ca. vier Jahre) aufbewahrt werden.
Gemahlene Gewiirze beinhalten weniger
atherische Ole, die fiir den Geschmack
und Geruch wichtig sind, des-
halb sind sie nicht annihernd
so lange verwendbar wie
unzerkleinerte Gewtirze.

Wie beeinflussen Gewiirze die Gesundheit und das Wohlbefinden?

¢) Stellen Sie typische Gewiirze vor, die in der Kiiche Ihres Heimatlandes
verwendet werden.

d) Welche Gewiirze mogen/verwenden Sie, welche nicht?
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1. Duftwolken wabern durch dieWohnungen. e
2. 'GewlirzewverbesseinUnSereaunelo: 1 0 dciie e s et S O s e
3, " Sielkonnenden Kreislaifaufiltab bringen: 0 Ll i e S
4. Gewiirze kdnnen Schmerzen iNdern. e
5. Man bezahlte frilher horrende Preise. e
6. Reiche konsumierten Gewlirze inrauen MeNGEN. ...t
or ' DenGETIchliefsichiiberftinchEnsarSags | SeSaunC e Dol lavadl e ot el e
8. EslistkalimVerWURGAEHICRPAASS e © | iincoicsmiesiose st s S e e piaa s e e
9. Gewidrze sind seit jeher eine Importware ...............................................................................
104 Der Handel war ein gintrdgliches Geschaft. i srcoie s eesneesses st essessaeesreeraneens

ie Komposita. Manchmal gibt es mehrere Méglichkeiten.

(1) Gewiirz- (a) -wolke
(2) Festtags- (b) -platzchen
(3) Geruchs- (c) -rezeptoren
(4) Weihnachts- (d) -freude
(5) SuB- (e) -krankheit
(6) Zimt- (f)  -korner
(7)  Anis- (@) -stimmung
* (8) Gaumen- (h) -stoffe
(9) Duft- (i) -sterne
(10) Reise- (j)  -nuss
< = _f—' (11) Konservierungs- (k) -markt
¥ i (12) Pfeffer- ()  -waren
—l (13) Muskat- (m) -nelke

g) Bilden Sie aus den vorgegebenen Wortern Satze. Achten Sie u. a. auf die fehlenden Pripositionen.

1. wunderbar, Aromen — Weihnachtszeit — groB, Teil - Gewiirze wie Vanille, Anis und Zimt — stammen

3. sie -direkt, Einfluss — Serotoninspiegel — haben — und - unser, Laune - verbessern

5. Zimt - Heilmittel - Magen-Darm-Krankheiten - bekannt sein
7. ErschlieBung, Seeweg - Indien —» Europa - 15. Jahrhundert - Beginn, Gewiirzhandel - Europa - darstellen
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Teil A

: Essen

e e e e 9 0000w

Teil A:

@ Fragen Sie lhre Nachbarin/lhren Nachbarn und berichten Sie anschlieBend, was Sie von ihr/ihm erfahren haben.

Ry

Es gehdrte zu unseren Aufgaben, jeden Abend

Was sind typische Gerichte fiir hr Heimatland?

Was essen Sie personlich am liebsten und was tiberhaupt nicht?
Erndhren Sie sich gesundheitsbewusst? Wenn ja, wie?

Was essen Kinder in lhrem Heimatland in der Schule? Steht fiir die Kinder mittags Schulessen zur Verfligung?

Esssitten

a) Beschreiben Sie die Karikatur von Volker Kriegel.

nach Diensts

chluss fir ‘W

das Kiichenpersonal die Eigenheiten der Gaste zu demonstrieren.

Uberfiitterte Kinder

a) Sie lesen in einer Zeitung die folgende Information.

Ubergewichtige Kinder
Gut 3,5 Millionen Jungen und Méd-
chen in Deutschland leiden an Uber-
gewicht. Laut einer Studie der Univer-
sitit Jena schadet Ubergewicht bei Kin-
dern nicht nur dem Selbstbewusstsein,
sondern es schligt sich auch auf deren
Gesundheit nieder. Die Wissenschaft-
ler konnten bei drei Viertel der unter-
suchten iibergewichtigen Kinder Folge-

b) Stellungnahme
Nehmen Sie zum Thema Ubergewichtige Kinder miindlich oder schriftlich Stellung.

Geben Sie die Informationen aus der Zei-
tungsmeldung wieder und gehen Sie auf
Ursachen fiir Ubergewicht bei Kindern und
Jugendlichen ein. Unterbreiten Sie Vor-
schldge, wie sich Kinder und Jugendliche
gesund erndhren kénnen. Beschreiben Sie
auch die Situation in lhrem Heimatland.

erkrankungen wie Bluthochdruck, Dia-

betes und andere Stoffwechselstérungen
diagnostizieren.

Besonders alarmierend ist, dass die
meisten betroffenen Kinder, abgesehen
von ihrem zu hohem Gewicht, als gesund
gelten und Stoffwechselprobleme bei
Vorsorgeuntersuchungen durch Kinder-
arzte in der Regel nicht erkannt werden.

Arbeitsweise:

b) Berichten Sie.

Was kennzeichnet in
Ihrem Heimatland gute
Tischmanieren?

Geben Sie einem aus-
landischen Freund Tipps
zum Umgang mit dem
Personal in einem Restau-
rant (Trinkgeld, Anreden
usw.). Welche Fehler
sollte man vermeiden?

Welche Restaurants in
Ihrer Heimatstadt wiir-
den Sie einem Besucher
empfehlen?

1. Erarbeiten Sie zuerst in Gruppen oder alleine eine Gliederung.

2. Stellen Sie die Gliederung vor.

3. Formulieren Sie lhren Aufsatz als Hausaufgabe nach lhren
Stichpunkten. (Wahlweise: Halten Sie anhand der Gliederung

und der Stichpunkte lhren Vortrag.)

4, Vergleichen Sie lhren Gliederungsvorschlag mit dem Vor-

schlag auf der ndchsten Seite.
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Gliederungsvorschlag zum Thema: Ubergewichtige Kinder in Deutschland

Einleitung

Hauptteil

Schluss

> Man kann Gedanken auch mithilfe einer Mindmap (Gedankenkarte) sammeln
und strukturieren. Hinweise dazu siehe Erkundungen B2, Kapitel 3.

Thema klciren/abgrenzen, Begriffe definieren

¢ Was heifit Ubergewicht? (medizinisch/in der Gesellschaft)

¢ Welchen Unterschied gibt es zwischen kriiftig/dick/iibergewichtig/vollschlank?
¢ Schénheitsideal der Gesellschaft

Gliederung erldutern/begriinden

Situation beschreiben
¢ in Deutschland: Jedes dritte Kind im Alter zwischen ... ist tibergewichtig.

Entwicklung: friiher - heute betrachten
¢ in Deutschland: Anzahl der dicken Kinder hat zugenommen.

Ursachen/Griinde nennen/gewichten
grundsatzliche Frage: Genetische Veranlagung oder falsche Ernahrung?
Beschrankung auf falsche Erndhrung
¢ Situation in den Familien: unregelméaRiges, gestértes Essverhalten
¢ arbeitende Eltern, kaum gemeinsame Mahlzeiten
¢ keine Zeit fur gemeinsames Kochen
9 Geld als Pausenbrot —s Kauf von SiiBigkeiten
¢ Fernsehen/vor dem Computer sitzen als Freizeitbeschiftigung, friiher: mehr kérperliche
Aktivitaten, z. B. drauBen spielen
¢ Rolle der Werbung fiir SiiBigkeiten und Fast Food
¢ Fast Food als Trend/Fast-Food-Restaurants als soziale Kontaktstellen

Folgen fiir die Betroffenen

¢ gestortes Essverhalten: keine normalen Mengen, keine regelmiRigen Esszeiten/Essen nicht
selbst machen/keine Kenntnisse tiber die Nahrungsmittel

¢ psychische Probleme: Essen aus Frust, Didten — keine dauerhaften Erfolge beim Abnehmen
—» undurchbrechbarer Kreislauf —» Depressionen, Minderwertigkeitskomplexe

¢ soziale Probleme mit anderen Jugendlichen/beim Finden von Lehrstellen

¢ gesundheitliche Probleme: Zunahme an Diabetes (Zuckerkrankheit) bei Kindern

Lasungsvorschlége unterbreiten

¢ Anderung des Essverhaltens: mehr Zeit fiir Essen und Kochen in der Familie, Schulung der
Eltern, Training der Kinder durch Erndhrungsberater

o mehr Bewegung ﬂ

o Medikamente e o "/ ;

Schlussfolgerungen ziehen

o Anderungen des Essverhaltens realistisch?

Ausblicke geben
© Anzahl der Ubergewichtigen wird ...

: Gesunde Ernihrung

Was féllt lhnen zum Thema Gesunde Erndhrung ein?
a) Sammeln Sie Ideen.

Ll L L Ll e A R s R R R N R L N R R o N R R B N U DR
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b) Wie wiirden Sie Ihre eigene Erndhrung <4 0 -
beschreiben? Berichten Sie. ‘9esuhde Ernahl"mg """"""""""""""""""""""



Teil A

Obst und Gemiise

a) Erganzen Sie in dem folgenden Bericht die fehlenden Prapositionen.

# Obst und Gemiise statt Fett!

ie Zusammensetzung

99 der Nihrstoffe, die wir
........... uns nehmen, ist ...........
Mitte der Sechzigerjahre fast

s gleich geblieben®, sagt Professor
Miiller. Die Kohlenhydrate, die
man aufnimmt, ............ Nudeln,
Brot und Reis etwa, entspréichen
ziemlich genau dem heutigen En-

w ergieverbrauch, doch werde nach
wie vor viel zu Fetthaltiges ge-
DBESETI:: ymues oo vors Durchschnitt
der Bevélkerung werden 40 Pro-
zent der bendtigten Energie als
15 Fett verzehrt. Das ist zu viel,
es sollten nur 20 Prozent sein.*
Der Energielieferant Fett wird
............. Deutschland besonders

Warst, Milch und Kise bereit-

gestellt.
Die Erndhrungswissen-
schaftler stellen dieser fetto-
s rientierten  Emédhrung  schon
................ Langem eine Erndh-
PO s dem Motto ,.Five

a day* entgegen. Fiinf Portionen
Obst oder Gemiise Tag
a0 wire eine ideale Erndhrung, sagt
Miiller. Ein 80 Gramm schwe-
rer Apfel ist Beispiel
eine Portion. Doch das ,Five
a day“, das natlirlich ..............
35 Fleisch und Wurst ........... Ma-
Ben, Nudeln oder Reis kom-
biniert werden kann, bleibt
.............. Deutschland Illusion:

TAY s seinen Unter-
suchungen ..c..cveeesvenses Schul-
kindern .............. Kiel hat Miil-

ler festgestellt, dass besonders
sozial schwach gestell-
ten Familien Ubergewicht und
falsche Erndhrung vorkommen.
Der Verbrauch ............... Cola-
getranken, Salzgebdck und Fast

so Food sei dort eindeutig héher, die

Auswahl ............ Lebensmit-
teln deutlich eingeschréinkt. Hin-
zu komme ein griferer Fernseh-

ciden Verzehr ouvseisaesaes
20 tlerlschen Produkten wie Fleisch,

Wir essen nur eineinhalb Porti- konsum, meist gleichbedeutend
40 onen Obst und Gemiise ............ SsaRe] Jlomn weniger Bewegung.

b) Suchen Sie in Gruppen fiir die ABC-Liste Obst- und Gemusesorten. Sie brauchen nicht zu jedem Buchstaben ein
Wort zu finden. Vergleichen Sie dann lhre Liste mit anderen Gruppen.

A ) R—— 23 [ il [ i Pt S
B .......................... H ............................ N ------------------------- T .............
C ............ " ............................ O . . U ........
D .............. J ........................... P v P

E ---------------------------- K ............................ Q w .........
[ (4 r Z

c) Wie oft essen Sie Obst und Gemiise? Welche Sorten mdgen Sie besonders, welche weniger? Berichten Sie.

. Bioprodukte

) Nennen Sie die Ihrer Meinung nach wichtigsten Pluspunkte von Bioprodukten mithilfe der vorgegebenen Stich-
worte und stellen Sie eine personliche Prioritétenliste auf. Diskutieren Sie danach in der Gruppe auch eventuelle
Nachteile von Bioprodukten.

ékologisch kontrollierter Anbau keine gentechnische Verénderung

keine Pestizide kein Kunstdunger

artgerechte Haltung Zertifizierung und regelmabige

Kontrollen

e nach 4
. EG-Oko-Verordnung

der Tiere

hoher Qualitéatsstandard und Quali-
tatskontrollen

keine Behandlung mit Antibiotika und
Wachstumshormonen




Das Reich der Sinne Teil A

b) Fragen Sie zwei Gesprachspartnerinnen/Gespréchspartner, welche der genannten Griinde beim eventuellen
Kauf von Bioprodukten auf sie am meisten zutreffen. Kreuzen Sie diese an und lassen Sie sich die Griinde von
Ihren Gespréchspartnerinnen/Gesprachspartnern niher erldutern.

Kaufen Sie Bioprodukte oder NaMR. ... S Name
wiirden Sie Bioprodukte eventu-
ell kaufen,

... weil Biolebensmittel ohne
Chemikalien und Zusatzstoffe
hergestellt sind?

... weil sie Sie an friihere Zeiten
erinnern, als es noch wirklich ge-
schmackvolles Obst und Gemlise
gab?

... um damit Krankheiten vorzu-
beugen?

... weil Biolebensmittel viel bes-
ser schmecken?

... um damit unsere Erde fiir kiinf-
tige Generationen zu erhalten?

... weil Sie tierlieb sind?

... weil Sie Biobauern unterstiit-
zen wollen?

Weitere Griinde?
Was spricht fiir eine bestimmte Erndhrungsweise, was dagegen?

Finden Sie einzeln oder in Gruppen positive
und/oder negative Argumente.

Fast Food !
PRSEE spmd Sl oo |
NEGATIV Lottt i -
- — Ernghrung
selbst angebautes Obst und Gemiise li Kantinenessen i
EOEMRE s pomss e ot o doabisinanidbonabio - POSIEIVE wvussiuinnsinss T —
RetatiVe 0 s AL S ANk Sor Bt T baty Ik i megabveil sl i s B s L s s f
R DR, — R EEEEEEEE—————.—.
Fertigprodukte aus dem Supermarkt f Obst aus fernen Landern i
(Rl et ettt s . Sl S 1 S i | 210 0 AV it S St o R e . = LN
1T 5T At S SOOI e’ T S N E (0= =1 1177 RSG5 1.0 WO PO ;
Obst und Gemiise aus dem Treibhaus ; selbst gekochtes Essen _
BOSHIVT soimsmssnimssnse e s e ST A S e s nsir s 4 POSIIVE ooviesimeeenressmnnnsnsnisserssns s st asinnans sansasinsss :
NEFATIVE eesmmmseatoncre waneupnns o o SRS i 10 5TV e N —— '
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Schriftlicher Ausdruck

AuBern Sie sich zum Thema Okologische | Umsatz mit Bio-Lebensmitteln

Lebensmittel. \ in Deutschland in den Jahren 2006 bis 2014
(in Milliarden Euro) g

Schreiben Sie, | 2014

¢ welche Informationen Sie der Grafik |
entnehmen ;

o was Sie mit dem Wort Bio verbinden l
(z. B. artgerechte Tierhaltung)

o in welchem Umfang und wo man in lh-
rem Heimatland Bioprodukte erwerben
kann

o wie Sie selbst die zukiinftige Entwick- |
lung in diesem Bereich einschdtzen.

Schreiben Sie ungefihr 200 Worter und
nehmen Sie sich daflir 60 Minuten Zeit.

Quelle Statista 2015 :

: Erndhrung und ihre Folgen

hotrpiro cdspre - Berne i rdhe gt - [l ST ————— IR Sy T e fei
Welchen Einfluss hat die Nahrung auf den Menschen? 9

a) Berichten Sie. Welchen Einfluss hat die Erndhrung auf den Menschen? Sammeln Sie einzeln oder in Gruppen
Gedanken, Argumente und Beispiele.

b) Sie héren jetzt ein Gesprach zum Thema Gesunde Erndhrung. Horen Sie zundchst Teil 1 und Teil 2 je einmal.
Beantworten Sie die folgenden Fragen in Stichworten. Lesen Sie zuerst die Fragen.

Teil 1
¢ Ergebnis der von Frau Perla verdffentlichten Studie: Zunahme von tbergewichtigen Kindern
1. a) Der Prozentsatz der libergewichtigen Jungen
zwischen 10 und 13 Jahren betrug 1985: 11,5 Prozent
betragt hEUte: .......... 0 . .....coosiisssnsisgs i g

b) Der Prozentsatz der (ibergewichtigen Méddchen
zwischen 10 und 13 Jahren BETTUG 19851 vrrren S e reress s s G e s e R
betragt heute: 33 Prozent

2. Welche Folgen des Ubergewichts nennt Frau Perla? oo

3. Welche Ursachenwerden fUrdiese = iiiiodiimesssiomsiosissionsiioss it covesagg®ovuosverss basanens
Entwicklungangeflhrt?

4. Beiwelchen Lebensmitteln sollten die Eltern aufpassen? ...

Teil 2
5. Worauf kann die Erndhrung Einfluss haben? L
6. Wie wurde dieser EINfluss DEWIESENT

7. Welche Eigenschaft wurde durch den vitaminreichen ...
Nahrungszusatz abgeschwacht?

8. Was versteht man unter Zusatzstoffen in der Nahrung? ...
9. Was ergab der Versuch mit den Zwillingsbriidern? o

10. Aus welchem Grund kaufen Leute Fertignahrungsmittel ...
oder Fast FOOO? e




Das Reich der Sinne ' Teil A

¢) Horen Sie Teil 3. Entscheiden Sie wihrend des Hérens oder danach, welche Aussagen richtig oder falsch sind.
Lesen Sie zuerst die Aussagen.

richtig falsch

o Wenn Eltern mit ihren Kindern kochen, férdern sie einen bewussten Umgang

mit den Lebensmitteln. b 4 a
1. Eltern missen mit ihren Kindern jeden Abend gemeinsam essen. a 0
2. Die Werbeindustrie versucht in ihren Werbekampagnen, Kinder als Kunden zu gewinnen. a a
3. Von Kartoffelchips bekommt man gute Laune. a a
4. Das Verbot von Fast Food kann eine wirksame MaRnahme gegen Ubergewicht sein. a a
5. 80 Prozent der Werbespots im Vorabendprogramm sind fiir Kinder. 0 O
6. Auch bei Getranken sollte man vorsichtig sein. | a
7. SuBigkeiten kdnnen ohne Bedenken verzehrt werden. a O
8. Man sollte sich mehr Gedanken dariiber machen, welche Lebensmittel man einkauft. O O

d) Héren Sie das gesamte Gesprach zum zweiten Mal und tiberpriifen Sie lhre Antworten.

e) Vergleichen Sie die Aussagen des Textes tiber den Einfluss der Erndhrung mit lhren Ergebnissen aus Ubungsteil a).

Textarbeit zum Hortext

a) Bilden Sie aus den vorgegebenen Wértern Satze. Achten Sie auf fehlende Prépositionen.

¢ Prozentsatz - Mddchen - Ubergewicht - 33 Prozent - liegen
Der Prozentsatz der Médchen mit Ubergewicht liegt bei 33 Prozent.

1. Hauptursache - Ubergewicht - Kinder - mangeln, Bewegung - liegt

Es gibt neue wissenschaftliche Unfersuchungen, in denen bewiesen wurde, dass falsche

...................................... (1) auch unmittelbare .................................(2) auf das Verhalten
haben kann. In einem .........cccoooeeeiiiii (3) haben britische Wissenschaftler einer
Gruppe Jugendlicher taglich einen Cocktail aus Vitaminen, Spurenelementen und essenziellen
Fettsauren verabreicht. Die andere Gruppe erhieltein .........cooooovvvvvevvveiii . (4). Nach neun
Monaten war die Gruppe mit dem vitaminreichen ... (5) deutlich weniger
aggressivalsdie ...l (6). Das ist ein deutlicher .................................. (7

dafir, dass Nahrung viel mehr bewirkt, als nurdas .............ooovvvivvii (8) zu stillen.




Teil A

¢) Ergénzen Sie die fehlenden Verben in der richtigen Form.

Es ist fir Jugendliche und Erwachsene nicht leicht, sich dem Fast-Food-Trend zu
............................... (1). Denn kaum jemand ................c.............. (2) seine eigene
Nahrung selbst. Fertigprodukte haben die miihsame Feldarbeit und das stundenlange
KGEHEN .. coisvornmmmmpinivnis (3). Auch die milliardenschweren Reklamekampagnen
der Lebensmittelindustrie ..........oooovvivieeeieiinns (4) den Verzicht auf Hamburger oder
Snacks. Bei den privaten Fernsehsendern wird in jedem dritten Werbespot fiir Lebens-
LR e e —— (5). In der Vorabendzeit, wenn die Kinder und Jugend-
lichen vor den Fernsehapparaten .................ccccccooe (B .eurnnnnsssersvoiosssss RuoemE (7)
80 Prozent der Werbespots von Fast Food, Snacks und StBigkeiten. Eltern sollten sich
WICHEHZEI « sipvsssbusvmbeinisremms (8), mit ihren Kindern gemeinsam zu kochen. Das
............................... (9) einen bewussten Umgang mit den Lebensmitteln.

Gegensatze: Adversativangaben

a) Lesen Sie die folgenden Beispielsétze.

Adversativangaben
o Wahrend eine Schiilergruppe einen Cocktail aus Vitami- —» Subjunktion

nen und Spurenelementen bekam, erhielt die andere
Gruppe ein Scheinmedikament.

Eine Schiilergruppe bekam einen Cocktail aus Vitaminen —» Subjunktion
und Spurenelementen, wohingegen/wogegen die ande- (Die Subjunktionen wohingegen/wogegen
re Gruppe ein Scheinmedikament erhielt. sind nur im Nachsatz méglich.)

¢ Eine Schiilergruppe bekam einen Cocktail aus Vitaminen —» Konjunktionaladverbien

und Spurenelementen, dagegen/demgegentiber erhielt
die andere Gruppe ein Scheinmedikament.

b) Bilden Sie Adversativsatze. Nutzen Sie zwei unterschiedliche Mglichkeiten.

o einige Eltern achten auf gesunde Erndhrung - andere essen am liebsten Fast Food
a) Weéhrend einige Eltern auf gesunde Erndhrung achten, essen andere am liebsten Fast Food.
b) Einige Eltern achten auf gesunde Ernéhrung, wohingegen andere am liebsten Fast Food essen.

1. mit Fertigprodukten ist das Essen in ein paar Minuten auf dem Tisch - selbst gemachtes Essen kostet Miihe und
Zeit

) s s nssmmssmi e R R PR i o AT s e e sbe T e T e TR

2. eine Versuchsgruppe war nach dem Experiment ruhig und ausgeglichen - bei den anderen Kindern war eine
erh6hte Aggressivitat festzustellen

U B R A S S S RIRETRCCENN G CT LSNP ST I W, . oo is d B, smell
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Zusatziibungen zu Adversativangaben = Teil C Seite 151
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Werbung flr Lebensmittel

Teil A

® 8005 000088080088

Lesen Sie den Text und wahlen Sie die richtigen Wérter, die in den Satz passen,

¥ Die Tricks der Lebensmittelwerbung

in Marketingexperte der Universitit

Hohenheim fordert jetzt ein Medien-
training fiir Familien, um die Tricks der
Lebensmittelwerbung im Fernsehen bes-
ser durchschauen (b) zu kénnen. Nach
einer Analyse von 400 Werbespots fiir
Lebensmittel kommt der Wissenschaftler
Dr. Eckhard Benner zu ............c.... (1),
dass die Lebensmittelbranche sehr erfolg-
reich darin ist, Produkte in familisre Er-
lebniswelten zu packen und Eigenschaf-
ten zu suggerieren, die diese Produkte gar
nicht besitzen.

Gerade Eltern und Kinder seien das
Ziel fiir diese Art der infiltrierenden Wer-
bung. Wenn sich das Kind im Laden vor
dem SiiBigkeitenregal an den letzten TV-
BPOD e susen 2 (2), ist das fiir das wer-
betreibende Unternehmen schon die hal-
be Miete. ,,Aber eben nur die halbe, denn
Kéufer sind hiufig die Eltern®, so Dr.
Eckhard Benner. Die Werbung fahre da-
her immer zweigleisig und wiirde auch
die Erwachsenen ansprechen, wobei sich
die Kreativabteilungen als duBerst raf-
finiert erweisen. Eine der erfolgreichs-
ten Methoden sei es, Eltern und Kinder
im TV-Spot gemeinsam in einer fami-
lidren Alltagssituation zu zeigen, in der
Kind und Eltern sich fréhlich anstrah-
len, nachdem das Kind eine SiiBigkeit be-
kommen hat. Das Produkt werde dadurch
sowohl fiir das Kind als auch fiir die El-
tern als wichtiger .................. (3) einer
glicklichen Eltern-Kind-Beziehung dar-
gestellt.

Die zweite, ebenso erfolgreiche Me-
thode ist die Prisentation eines ,,gesun-

den® Produkts. So werden stark zucker-
haltige SuBigkeiten als ,fettfrei be-
zeichnet und im TV-Spot von jungen und
gesunden Menschen, am liebsten von
Sportlern, angepriesen. ,,Das soll natiir-
lichfdiel....o.. .00 (4) der Eltern be-
einflussen und deren Hemmschwelle zum
Kauf senken®, so Dr. Benner. ,,Die Eltern
sollen denken, was der deutschen Natio-
nalmannschaft gut tut, kann meinem Kind
ja wohl nicht schaden.* ................ (5)
werden diese Effekte noch durch einen
weiteren Griff in die Trickkiste, das soge-
nannte ,,Responsible Marketing®, ,,Dabei
wird der Kauf des Produktes mit einem
sozialen Mehrwert verbunden, etwa mit
der Bereitstellung von Schulheften fiir
Entwicklungslinder®, erldutert der Ho-
henheimer Marketingexperte. Das alles
................ (6) dem Ziel, dem Produkt ei-
ne positive Bedeutung beizumessen.
»Familien miissen die Maoglich-
keit haben, hinter die blendende Fassa-
de der Werbung zu schauen®, fordert Dr.
Benner. Er verweist dabei auf die gu-
ten Erfahrungen, die die Verbraucher-
zentralen in Baden-Wiirttemberg mit
........................ (7) Trainingsangebo-
ten fiir Grundschiiler gemacht haben.
Die Stuttgarter Verbraucherzentrale ar-
beitete mit Beispielen, bei denen sich die
Schiiler mit speziellen Werbebotschaften
..(8) mussten. Das schirft
d1e Wahmehmung der zukiinftigen Kund-
schaft. Es sei aber auch wichtig, solche
Angebote den Eltern zu unterbreiten,
denn genau diese hat die Werbeindustrie
im
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Teil A:

sehen
durchschauen
kennen

dem Schluss
der Folge
der Sache

traumt
erinnert
sieht
Ergebnis
Grundlage
Bestandteil

Wahrnehmung
Erfahrung
Widerspruch

Geldscht
Geschwacht
Verstarkt

fihrt
dient
kommt

entsprechenden :
unpassenden
ausgeschrie-
benen

lernen

kampfen
auseinanderset- :
zen :

Ausblick

Blickfeld
Interesse

Fassen Sie den Text

zusammen und
gehen Sie dabei auf
die folgenden
Fragen ein.

¢

Werbetreibende Unternehmen

o

packen ihre Produkte in
Erlebniswelten.

stellen Produkte als Be-
standteil einer

Kind-Beziehung dar.

bezeichnen
keiten als fettfrei.

¢ werben fiir ihre Produkte mit
und

Menschen.

<

Mehrwert.
wollen der Produktbotschaft eine

<

Methoden.

verbinden den Kauf eines Produkts mit

Bedeutung beimessen.

Wie versucht
die Werbung,
die Produkte
darzustellen?

An wen richtet
sich die Wer-
bung?

Was empfiehlt
der Autor?



Teil A Kapitel

' Besondere Attribute

a) Bilden Sie Attribute wie im Beispiel.

P Eine der erfolgreichsten Werbemethoden ist es, das Produkt als gesund zu prasentieren.
Itlatzhalterft‘.‘lr: Xttribut und Nomen im Genitiv Plural
eine (die) Methode

o meistgesehen, Film einer der meistgesehenen Filme

1o bestgekleidet: MARNEr 0 i v ins weiveasnases s s oo i g Y

2. beliebtests;Schauspieler = wiiiiiaianiniie st ie es  sss

3y meistgelasen,Bicher .. S s Sl l L sl B v

4. ‘bestatssehiend, [Fratienl = T s sua e e e b T

5. schnellst, Attos = . SRR e e s s e

6. | aufwendigiWerbespots | i s s it ek e e e R S

b) Die richtige Beschreibung ist alles!

Bilden Sie zusammengesetzte Adjektive. Welches Nomen passt?

o ein (-gelb) Auto ein knallgelbes Auto

1. einesif)Limonade i, 7. ein(-dunkel) Raum ...,
2. eine (-fest) Uberzeugung ............ccoccooeeiiienns 8. ein(reich)Onkel  .....cooooiiieieiieen,
3. eine (-hart)Verhandlung ... 9. (-schwarz)Haare ...
43 veindir)Modelil f slE L.l bl s ) 0 EretlSehURE: Vi, it iprenss
5. ein(schén)Kleid ., 11. eine (-leicht) Decke  .........ccooiiiiiiiiiiiiiiinnn,
G, ChilligProdukie’ i amsismme ettt 120 el (ESIChet)iTI B s oluimss oneposi asmhuosa

Zusatziibungen zu besonderen Attributen = Teil C Seite 150

Interview
Stellen Sie zwei Gesprachspartnerinnen/Gesprachspartnern die folgenden Fragen zum Thema Werbung.
Vergleichen Sie dann die Aussagen in einem kleinen Vortrag und legen Sie |hre eigene Auffassung dazu dar.

Was ist fiir Sie positiv bzw. ne-
gativ an Fernseh- oder Kinower-
bung?

Fallt lhnen ein Werbespot ein,
den Sie besonders gut oder
schlecht finden? Wenn ja, be-
schreiben Sie ihn.

Sollte man Werbung im Fern-
sehen oder im Kino fiir Kinder
verbieten oder nicht verbieten?
Warum?

Was halten Sie von der Werbung
fiir wohltatige Zwecke?

Gibt es in [hrem Heimatland be-
kannte Werbespriiche? Wenn ja,
welcher gefallt lhnen am besten?

141
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Werbespriiche

Lesen Sie den folgenden Text.

ach einer Untersuchung an

der Universitit Dortmund

steht jetzt fest: Anglizismen in
der Werbung sind deutschen

s Konsumenten nicht nur oft un-
verstindlich, sondern sie lassen
die Konsumenten auch kalt. Den
Ergebnissen zufolge sollten Mar-
ketingprofis hiufiger auf ihre gu-
w te alte Muttersprache zuriickgrei-
fen, statt das Publikum mit eng-
lischen Slogans zu bombardieren.
Die Dortmunder testeten zehn
Werbespriiche, indem sie wie bei
is einem Liigendetektor den Haut-
widerstand von 24 Probanden
beim Abspielen von Werbeslo-
gans maflen. Deutlich stirkere
Gefiihlsreaktionen beobachteten
w0 sie bei den deutschen Slogans.
Dazu zéhlten ,, Wir sind da*
. Ganz schin clever”, | Wenn's
um Geld geht”, ,, Geiz ist geil*
sowie ,, Wohnst du noch oder
2 lebst du schon?“. Die beiden
letzten Spriiche l6sten die stiirk-
sten Reaktionen aus. Englische
Werbetexte dagegen perlten an
den Teilnehmern meist ab. Getes-

Textarbeit

a) Hier stehen sieben Aussagen zum Text. Welche sind richtig, welche falsch? Kreuzen Sie an.

richtig falsch

1. Englische Werbespriiche rauschen an vielen deutschen Konsumenten vorbei. 0 a
2. Vielen Deutschen mangelt es an guten Englischkenntnissen. 0 a
3. Wissenschaftler untersuchten, wie viele Anglizismen in deutschen Werbespriichen zu

finden sind. ' O m
4. Die Versuchspersonen reagierten emotional am stérksten auf Werbeslogans wie ,Geiz ist geil”. [ 0
5. DieTeilnehmer der Untersuchung gehéren zur kaufkraftigsten Zielgruppe. 0 A
6. Einen Werbespruch der Kette Douglas ibersetzten viele Konsumenten fehlerhaft. a a
7. Unternehmen werden in Zukunft mehr Slogans einsetzen, die sowohl deutsche als

auch englische Begriffe enthalten. d a

b) Ergénzen Sie die fehlenden Informationen.

Eine Untersuchung der Universitdt Dortmund hat ........................ (1), dass deutsche Konsumenten englischspra-
chige Werbespriiche nicht ..............c........... (2). Auch emotional scheinen Anglizismen auf Kiufer in Deutschland
keine grofle. ... i (3) auszuiiben. Der ....................(4) dafiir sind offensichtlich Verstandigungsschwie-

rigkeiten. In einer Studie der Beratungsfirma Endmark stellte sich heraus, dass weniger als die Hilfte der Deutschen
................ (5) kann. Besonders ........
sprichen der Firmen Douglas und Mitsubishi aus. Dieses Ergebnis war fiir viele

englische Werbespriiche richtig

Marketingexperten ...........ccccceeeeuns

¥ ,,Komm rein und finde wieder raus*

30 tet wurden u. a. ,,Come in and
find out* (Douglas) und ,, Have a
break, have a KIT KAT* (Nestlé).

B

Der Hauptgrund fiir die aus-
bleibende Wirkung sind schlich-

s te  Verstindnisprobleme: Eine
aktuelle Studie der Beratungs-
firma Endmark zeigt, dass weni-
ger als die Hilfte der Deutschen
englische Werbespriiche rich-

w0 tig iibersetzen kann. Das Ergeb-
nis verbliiffte selbst eingefleisch-
te Sprachpuristen: So schei-
terten 85 Prozent der Befragten
am kurzen Slogan ,, Be inspired

as (Siemens mobile). Ebenso ver-
heerend fiel der Test bei ande-
ren Spriichen aus. So iibersetzten
viele Teilnehmer den Slogan
»Come in and find out” (Dou-

s0 glas) mit ,, Komm rein und finde
wieder heraus™ und ,, Drive ali-
ve" (Mitsubishi) mit ,, Fahre le-
bend* (statt |, lebendiges Fa-
hren*) — das hatten die Unterneh-

55 men nun wirklich nicht gemeint!
Selbst den McDonald’s-Klassiker
»Every time a good time* konn-
ten nur 59 Prozent der Befragten
korrekt tibersetzen,

s  Die Teilnehmer der Untersu-
chung waren alle zwischen 14 und
59 Jahre alt — eine Zielgruppe, die
in der Werbung als die kaufkrif-
tigste und somit spannendste gilt.

s Konzerne wie McDonald’s oder
Douglas haben schon reagiert.
Sie schwenken um und benut-
zen in der Werbung wieder deut-
sche Slogans. Auf ,, Every time a

w0 good time* tolgt nun ,, Ich liebe
es”, aus ,, Come in and find out*
wurde ,, Douglas macht das Le-
ben schoner .

(6) fiel der Test bei Werbe-
(7). Einige deutsche
(8) sofort und griffen auf Slogans in ihrer guten alten Muttersprache zuriick.
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) Suchen Sie die Synonyme im Text.

1

2
3.
4

derVerbraucher ... 5. dieVersuchsperson  .........ococceiiiiiieei,
dasBesultat: . 1 Leosemeasiedisenigg 6. EIHIOBRM o ve, ol i menkeiiadi ot ot ]
der Marketingexperte ..., 7 SESEOHEE U 7 T R L TR B e
derWerbespruch ... 8. schlechtausfallen ...

d) Bilden Sie aus den vorgegebenen Wartern Satze. Achten Sie u. a. auf die fehlenden Pripositionen.

Anglizismen — Werbung - deutsch, Konsumenten - oft unverstindlich - sein - nicht nur ... sondern auch - sie -
Konsumenten — kalt lassen

sie — deutlich stérker, Gefihlsreaktionen - deutsch, Slogans — beobachten — und -
Hauptgrund - ausbleibend, Wirkung - schlicht, Verstandnisprobleme - vermuten

Berihmte Werbeslogans, die zu Redensarten wurden
Fur welche Produkte/Anbieter werben die folgenden in Deutschland sehr bekannten Werbespriiche? Raten Sie.

O R

o

10.
11:
124
13.

Ich will so bleiben wieich bin. e

: o Waschmittel :
WeilBer geht's nicht. s fettreduzierte Lebens-
Nichtifmmer aberimmerfter. ™ = = @ coocncsesmimsbonesimoncsis ¢ mittel :
Dieses Wasser muss durch einen tiefen Stein.  ...ooocevviiiiiiiii > alkor_]olfreles Bier
=g . K . : ¢ Kreditkarte
Der ndchste Winter kommt bestimmt. .. ¢ Zigaretten
Bezahlen Sie einfach mit lhrem guten Namen.  .......ooooiiiiinnereieeeee : ¢ Medikamente
Erhatiiberhauptnichtgebohel = = =z00z oot oW . ¢ Mineralwasser
Quadmtbeh, prabtisdhign. = | sttt : g;al::(nkohfe
Man génntsich jasonstnichts. ¢ Schokolade
WennsiimsiGeld/geht: = jpower el s Sl bl b e e : ¢ Zahncreme
Alle reden vom Wetter. Wir nicht. T L. S N A OSchnap; . :
e :
Der Duft der groRen weiten Welt. DeutsceBan
Gute Preise. Gute Besserung. e

Produkte anpreisen

Erfinden Sie in Gruppen deutsche Werbespriiche fiir die folgenden Produkte.
Beschreiben Sie dann die Produkte werbewirksam. Stellen Sie Ihre Ergebnisse im Plenum vor.




Das Reich der Sinne X Teil B

: Von Fleisch und Wurst

--c.-uo.n---.----lon---.-n..-cn-------o--.--.oc-.on---..--.n.----o.oo ----------

Tenl B - fakultativ
Die Texte und Aufgaben in diesem fakultativen Teil B stellen ein Angebot fur Lerner und Lerngruppen dar, die ihre sprach-

lichen Féhigkeiten zusétzlich erweitern méchten.

. Berichten Sie.

Welche Fleischsorten bevorzugt man in lhrem Heimatland?
¢ Gibt es Fleisch, das nicht gegessen werden darf?

¢ Wird der Verzehr von Fleisch durch Meldungen tiber Fleisch
als BSE-Ubertridger oder mit bestimmten Zusatzstoffen
verseuchtes Fleisch (Hormonen z. B.) beeintréchtigt?
Wenn ja, wie duBert sich das?

o Andert sich Ihr eigenes Essverhalten, wenn Sie negative
Berichte (iber Fleisch héren/lesen/sehen?

Redensarten mit Wurst und Fleisch

a) Ordnen Sie die passende Erkldrung zu.
em dummer, licherlicher Mensch ¢ stark abnehmen ¢ sich selbst ungewollt schaden ¢ ein bemitleidenswerter,
i unbedeutender Mensch ¢ es geht jetzt um alles ¢ verdrgert sein ¢ die eigenen Kinder ¢ mit kleinem Einsatz etwas !
: GréBeres erreichen wollen ¢ zur Gewohnheit werden ¢ das ist mir egal :

ESQehtumM@IEMIIBED e s R £ S st
sichins eigene Fleisch schneiden
die beleidigte Leberwurst spielen

Das ist mir wurst!

ein Hanswurst

1

2

3

A mitiderWurst fiashigen SehitRBHRUBIRR. & 500 15 b b s e siios st isbse st it crsvne a2
5

6

7,

etwas gehtin Fleisch und Blut Uber
Soomompbleisehifallen = =00 s s s bt e et
9. einarmes, kleinesWiirstchen
10. seinBgEnFlEER UABIGE =~ = 00 e s e b SR ettt

b) Warum sagen wir eigentlich beleidigte Leberwurst?
Lesen Sie die folgende Erklérung und ergénzen Sie die Endungen der Adjektive und Artikel.

- M Die Geschichte von der beleidigten Leberwurst

ie Leberwurst gehort zusam- 10 bekannt. Vor allem d...... alt...... 25 Leber erklirt, aber wieso heifit es
; men mit der Blutwurst auf Romer waren begeistert....... Leberwurst? Die Redewendung
f die ,,Schlachtplatte” und damit Wurstesser — bei ihnen kamen wbeleidigte Leberwurst beruht
zu einem der typisch deutschen ganz...... gebraten...... Schweine ATIEML, .t el e, Erzih-
s Gerichte. Aber sie ist kein........ auf d....... Tisch, deren Bauch lung. In der geht es um eine Le- |
Erfindung der Deutschen. Wie s mit Wiirsten gefiillt war. Die Le- 0 berwurst, die im kochend........ |
die Blutwurst war auch die ber galtind....... alt........ Me- Wasser ein........ Kessels vor

Leberwurst schon in dizin bis weit in d....... Renais- Wut platzt. Denn der Metzger
.......... Antike sance hinein als Sitz der Ge- nimmt all.......... ander..........

fiihle. Davon zeugen auch Wiirste, wie zum Beispiel die
2 Ausdriicke wie: jemandem ist s Blutwurst, vor der Leberwurst
et coeees Laus tiber d.......... heraus, weil sie nicht so lange ko-
Leber gelaufen oder ein......... chen miissen. Und da die Leber-
beleidigt...... Leber haben, wenn waurst allein im Kochtopf bleiben

sich Jemand argerte Damit ist die soll, ist sie beleidigt.
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@ Lesen Sie die folgende Zeitungsmitteilung.

® Braten vor Gericht

ei dem Hahn, der 1474 auf
dem Kohlenberg zu Basel
offentlich verbrannt wurde, han-
delte es sich zweifellos um einen
s Kriminellen: Er hatte ein Ei ge-
legt. Im Mittelalter wurde ver-
brecherischen Tieren der Prozess
gemacht — sie konnten sich nicht
darauf berufen, nicht Mensch zu
10 sein. Tierische Téter wurden an-
geklagt, von einem Anwalt ver-
teidigt, und ein Richter sprach
Recht. Noch im 18. Jahrhundert
erhielt in England ein Schwein,
15 das ein Kind getotet hatte, den
Strick. Ein Pferd wurde von
einem Richter vom Kutschpferd
zum Arbeitspferd degradiert, der
Kutscher hatte einen Unfall nicht

20 iiberlebt.

Aber nun haben sich die
Zeiten gedndert. In der mo-
dernen Welt wird nicht
mehr ganzes Getier vor

25 den Richter gezerrt. Im sdch-
sischen Auerbach stand un-
lingst blof ein Stiick Rind-
fleisch vor dem Amtsgericht. Es

handelte sich um den vogtlin-
0 dischen Sauerbraten.

Folgendes hatte sich zugetra-
gen: In der Gaststitte Schiiizen-
haus im Dorf Mylau hatte ein
Gast seinen Sauerbraten” zuriick-

ss gehen lassen und sich geweigert,
das Gericht zu bezahlen. Die So-
Be war ihm zu hell, zu mehlig
und das Rotkraut sei zerkocht ge-
wesen. Die Wirtin fand das nicht
w0 spaBig, sie rief die Polizei. Die
riet ihr, auf das Geld zu verzich-
ten. Spiter aber klagte sie die
Zahlung ein: ,,Mir geht es ums
Prinzip und um die Ehre.*
ss Und so beschiftigte sich das
Auerbacher Amtsgericht mehre-
re Monate lang mit Kochkiinsten
sowie  Geschmickern
. und ritselte iiber die
korrekte Zube-

*Sauerbraten = Braten aus in Essigmarinade eingelegtem Rindfleisch

@ Fassen Sie den Zeitungstext mit eigenen Worten zusammen.

so reitung eines Sauerbratens ,mitt-
lerer Giite®. Keine leichte Aufga-
be fiir den Richter, zumal es ihm
nicht vergénnt war, am ,,Corpus
Delicti* zu schnuppern. Es stand
ss nicht mehr zur Verfiigung. Die
Wirtin bestand darauf, das Fleisch
korrekt im Sud aus Zwiebeln,
Méhren und Essig ziehen gelas-
sen zu haben. Mit SoBenkuchen
s (brauner Pfefferkuchen) habe sie
die SoBe gebunden. Essig und Zu-
cker habe dann dem Ganzen einen
fiirstlichen Geschmack verliehen.
Da musste ein Sachverstin-
o5 diger her. Doch das Rezept fir
den hundertprozentigen Origi-
nal-Vogtlinder Sauerbraten konn-
te der Kochausbilder nicht pri-
sentieren. Zu viele Moglichkeiten
70 gibt es, das Fleisch sauer einzule-
gen. Die Zubereitung variiert von
Gasthaus zu Gasthaus.
Deshalb musste der Rich-
ter passen. Er wies die Klage der

=7 Gastwirtin ab, denn ein ,Sauer-

braten mittlerer Giite* war nicht
zu beweisen.

@ Formen Sie die Satze um. Verwenden Sie dabei die in Klammern angegebenen Ausdriicke.

Im Mittelalteralter wurde verbrecherischen Tieren der Prozess gemacht. (Gericht, stellen)
Im Mittelalter wurden verbrecherische Tiere vor Gericht gestellt.

In der Gaststitte Schiitzenhaus hatte ein Gast seinen Sauerbraten zuriickgehen lassen. (nicht schmecken)

Er wies die Klage der Gastwirtin ab, denn ein,Sauerbraten mittlerer Glite” war nicht zu beweisen. (kein Beweis,

erbringen, kénnen [Passiv])

Sauerbraten ist ein typisch deutsches Fleischgericht.
Berichten Sie iiber ein typisches Fleischgericht aus lhrem Heimatland und dessen Zubereitung.
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@ Die Currywurst

a) Kennen Sie die beriihmteste deutsche Wurst - die Currywurst?
Haben Sie schon mal eine gegessen? Lesen Sie den folgenden Text.

“die Fleischfetzen flogen = ist eine Anspielung auf den A

b) Suchen Sie fiir die unterstrichenen Wérter synonyme Wendungen im Text.

iy
2. Ansichten kollidieren
31

" Wer erfand die Currywurst?

oreiniger Zeit trafen sich zwei
Currywurstexperten in einer
kleinen Buchhandlung in Ber-
lin, um tiber den Herkunftsort der
s Leibspeise unzihliger Deutscher
zu diskutieren: der Schriftstel-
ler Uwe Timm und sein Berufs-
kollege Gerd Riidiger. Die beiden
Schongeister prallten mit ihren
w Ansichten so heftig aufeinander,
dass nach Beobachtung der Ber-
liner Morgenpost fast die Fleisch-
fetzen flogen”.
Uwe Timm erzéhlt in seinem
1s Roman Die Entdeckung der Cur-

rywurst, wie die Hamburgerin

Lieblingsgericht

etwas vermischt sich zu

.................... 4.
5. erstaunliche Entdeckung

Lena Briickner zwei Jahre nach
Kriegsende zufillig die herzhafte
Wiirzwurst schuf. Als sie — in der
2 einen Hand den Curry, in der ande-
ren den Ketchup — auf einer Trep-
pe stolperte, geschah das Wunder.
Beide Zutaten vermengten sich
zu jener Sofie, die die Currywurst
2s erst zur Currywurst macht. Von da
an verkaufte die Romanheldin das
Zufallsprodukt auf dem Hambur-
ger Groflneunmarkt und von dort
aus begann die Spezialitdt ihren
30 Sicgeszug.
Gerd Riidiger, der in Berlin
lebt, widerspricht der Timmschen

Berichten Sie tiber Imbissbuden in Ihrem Heimatland.

usdruck: die Fetzen fliegen = eine handgreifliche Auseinandersetzung

erwidert der Autor

Darstellung  entschieden. ,Die
Romanvariante ist vielleicht scho-
35 ner. Aber die Geschichte der Cur-
rywurst ist eindeutig eine Berli-
ner Geschichte®, kontert der Au-
tor. In seinem Buch Currywurst,
Ein anderer Fiihrer durch Berlin
a0 fingt die Ketchup-Spur in Berlin
an und dort hort sie auch auf. Her-
ta Heuwer machte am 9. Septem-
ber 1949 in ihrer Imbissbude am
Stuttgarter Platz zuerst die sagen-
45 hafte Entdeckung.
Und sie lief sich ihr Rezept pa-
tentieren: Das Zeugnis wurde am
21. Januar 1959 ausgestellt.

Wo gibt es welche? Was bieten sie an? Wer isst dort? Was sollte ein Auslinder unbedingt mal probieren, was
lieber nicht?

Lesen Sie den folgenden Text mit Ihrer Gesprichs-
partnerin/lhrem Gesprachspartner im Dialog.

Und so bestellt man in Berlin eine Currywurst. ;

~Abend/”
+Abend.”

Ja, ich mochte gern zwei Currywiirste, eine Portion

Pommes und ein Bier”

+Auf einem Teller?”

JJal

,Einpacken oder gleich essen?”
+~Zum Hieressen."

| ,Curry mit oder ohne Darm?”

JMit!

~Mittelscharf”

~Nee

,Scharf oder nicht so scharf?*

Jj TQLJ \j W‘Tﬁ ‘ f = LLI/\; oYl L\[

Spat war es geworden. Ich ging an einem Currywurst-
Imbiss vorbei und blieb stehen. Es war fast acht Stun-

den her, dass ich eine Currywurst gegessen hatte. «Ein Brétchen dazu?”

«Ketchup oder Mayo auf die Pommes?”

«Nur Salz”

JKleines”

»Schultheil oder Kind|?*

LKindl!

,Flasche oder Dose?”

JDose/”
JKalt?”
JJal

»GroBes oder kleines Bier?”

146
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: Deklination der Adjektive

LR s U R R e R R R S S L AN R S e N R R e A R R R T T E YT

Teil C:
Typ A: Adjektive nach der/dieser/jener/jeder/mancher /solcher’/welcher’/séimtliche’/beide/alle
Singular
Plural
Kasus maskulin feminin neutral
Nominativ der alte Mann die schéne Frau das kleine Kind die reichen Leute

Akkusativ. den alten Mann die schone Frau das kleine Kind die reichen Leute
Dativ dem alten Mann  der schénen Frau dem kleinen Kind den  reichen Leuten
Genitiv des alten  Mannes der schénen Frau des kleinen Kindes der reichen Leute

Typ B: Adjektive nach ein/mein/dein/sein/ihr/unser/euer/lhr/kein

Singular
Plural

Kasus maskulin feminin neutral
Nominativ ein  alter Mann  eine schone Frau ein  kleines Kind keine reichen Leute
Akkusativ  einen alten  Mann eine schéne Frau ein  kleines Kind keine reichen Leute
Dativ einem alten  Mann  einer schénen Frau einem kleinen Kind keinen reichen Leuten
Genitiv eines alten Mannes einer schénen Frau eines kleinen Kindes keiner reichen Leute
Typ C: Adjektive, vor denen kein Artikel steht

Singular
Kasus maskulin feminin neutral Elire]
Nominativ roter Wein frische  Milch kaltes Wasser reiche Leute
Akkusativ  roten Wein frische  Milch kaltes Wasser reiche Leute
Dativ rotem Wein frischer  Milch kaltem  Wasser reichen Leuten
Genitiv roten Weines frischer  Milch kalten  Wassers reicher Leute
Nominativ viele reiche Leute
Akkusativ viele reiche Leute
Dativ vielen reichen Leuten
Genitiv vieler reicher Leute

> Wie Typ C werden auch: einige, einzelne, verschiedene, zahlreiche, viele, wenige, manche’, solche’, welche’, samt-
liche” dekliniert und die danach stehenden Adjektive.

"Deklination nach Typ A oder Typ C (beides méglich)

Achtung! viele langjahrige Mitarbeiter — TypC

Adjektiv  Adjektiv

alle langjahrigen Mitarbeiter —» Typ A

/

Artikel  Adjektiv
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7. Inder Suppe ist nicht genug Salz, sie schmeckt ein

3. DerSalatistnichtmehr ........................... Eristan DISSCREN ..oovvvviiiins
manchen Stellen sogar schon .......................... / 8. Das Rotkraut ist viel zu weich, es ist
4. Die Apfel sind nicht stiR, sondern ......................... 9. DerBraten wird miteiner .......................... SoRe
serviert.

5. Daistja gar kein Schaum mehr auf dem Bier.
Wahrscheinlichistesganz .......................... /i 10. Das Fleischistso .......................... , da beilt man
sich die Zahne dran aus.

@ Erganzen Sie die Endungen der Artikel und Adjektive, wenn nétig.

klein...... Geschichte des Essbestecks

verlor, zum anderen, weil
die Ahnlichkeit

@ Ein ...

er Weg von Messern und Loffeln hat schon
in vorchristlich..... Zeiten an rémisch.......

Tischen begonnen, an de-

nen vornehm...... Esser saflen

oder vielmehr lagen. Auf

€iliosv niedrig..... ge- e s der Gabel mit dem Dreizack d.......
polstert...... Bank liefien bos ... Satans d...... oft abergldubisch......
sich d..... reich..... Rémer von Skla- Volk erschreckte.

ven bereits zerschnitten..... und angerich- Do franzdsisch...... Lebensstil machte
tet..... Stiicke reichen und fiihrten diese 10 an fast all........ deutsch........ Flirstenho-

ss fen des 18. Jahrhunderts Furore, vor allem am
Hofe Friedrichs des GroB...... (1730-1789),

per Messer oder Loffel in den Mund. Die
Gabel war damals ein selten vorkommen-

(4 Essgeréit, das nur zum Aufspie- der ein...... leidenschaftlich...... Anhinger
Ben grof...... Friichte verwendet wur- (elrte franzésisch...... Kultur war. Leicht
de. Einfach...... Leute handhabten das s hatte es aber die Gabel trotz all...... kénig-
schlichter. Sie nahmen nur d...... eiser- el i Unterstiitzung nicht. England und
n...... Messer zum Zerkleinern der Speisen, Schottland widersetzten sich noch lange d.....
fiir den Rest gebrauchten sie ihre Finger. angeblich stindhaft..... Gabelgebrauch.
[y stiirmisch...... Zeit der Volkerwan- Ab dem 19. Jahrhundert {ibernahm d......

gehoben..... Biirgertum die Esskultur d......
ss adlig...... Gesellschaftsschicht, spiter folgte
die ganze Bevélkerung. D...... steigend......

g
=

derung im friih...... Mittelalter liel d..... romi- 2
sch..... Tafelkultur fiir einig...... Zeit in Verges-
senheit geraten. Erst im 15. Jahrhundert zogen,

gemeinsam mit den Tischsitten, die Essgerite in
mitteleuropdisch...... Haushalte ein:
schlicht...... Messer aus Eisen mit Horn- oder
Holzgriffen, selbst geschnitzt..... Holzlsffel oder
Loffel aus Messing, Zinn oder Silber.

Die Gabel stach mit koniglich...... Hilfe un-

ter den Esswerkzeugen hervor. Ausgerechnet Hein-

rich der Dritt....., auch der Sittenlos........ ge-
nannt, verschaffte der Gabel ein...... fest..... Platz
an der Tafel. Fiir d..... ein-

fach...... Leute blieb die
Gabel suspekt, zum ei-

nen, weil man auf dem
Wege vom Teller zum Mund
die Hilfte der Speisen wieder

30

Anspriichen kam das Anwachsen der Besteck-
industrie entgegen, die bald das Essbesteck
als Massenware zu giinstig...... Preisen lie-

o fern konnte. Bis ca. 1950 lagen die Benut-
zer von Messer und Gabel mit 320 Millionen
hinter den Stibchen-Essern (550 Millionen)
und den Verwendern der gottgegeben......
handeigen...... Werkzeuge (740 Millionen)

o5 zuriick. Heute liegt das Verhiltnis etwa bei je
einem Drittel.
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@ Erganzen Sie die Endungen der Artikel und Adjektive, wenn notig.

Es gibt kein..... ausgespro-
chen..... Gliickspilze, diese
Binsenweisheit” bestirkte jetzt
britisch...... Psycholo-
s ge von der Universitdt Herfords-
hire. In sein...... interessant.....
Studie wurden iiber ein....
langer....... Zeitraum 400 frei-
willig...... Kandidaten unter-
0 sucht, die von sich behaupte-
ten, sie wiirden ein....... gliick-
oder ungliicklich......
Leben fiihren.
Einige erzihlten zum Beispiel,
15 dass sie genau zur richtig.....
Zeitamrichtig..... Ort waren, um
gins- toll..... Job zu bekom-
men. Oder sie hitten auf ein......
langweilig...... Party, die sie

¥ Es gibt keine Gliickspilze oder Pechvigel

noch grofler.......
im néchst....... ZOg i ..y
schrecklich....... Unfall hat-
ten.

Das ,,Gliick oder ,,Un-

30 gliick™ d..... befragt......
Personen erklirt sich aber
nach Meinung des Wissen-
schaftlers nicht aus ein........
Laune des Schicksals he-

35 raus, sondern aus der Persén-
lichkeit jed...... einzeln.....
Menschen. So zeigten bei den
Tests die ,,Gliickskinder* d......

besser...... Menschenkennt-
a0 nis, die sie gegen liigend......
. und betriigend....... Zeitgenossen
schiitzte.

Der Wissenschaftler kam zu

Kapitel

,»Gliickspilze* waren in der Re-
so gel  optimistisch......, extro-

2 eigentlich gar nicht besuchen dss wenig iiberraschend...... vertiert...... undrisikofreudig......

wollten, d....... lang gesuch..... 45 Erkenntnis, dass d...... alt...... Menschen, wihrend sich d.......
Lebenspartner getroffen. Ande- romisch...... Motto: ,,D...... zuriickgezogen...... ~Ungliicks-
re wiederum klagten, dass sie ei- Tapters.... hilft das Gliick* raben” von friihest...... Jugend

nen Zug versdumten und dann zu immer noch stimmt. Die s an als Versager betrachteten.

“Binsenweisheit = allgemein bekannte Tatsache

Ergdnzen Sie die fehlenden Endungen der Artikel und Adjektive (Typ A und C).

1. Auf der Buchmesse kann man sich tiber zahlreich........... 1210 SRS Biicher informieren.

2. Firviel........... ] | R— undneu........... Verlage ist es wichtig, auf der Buchmesse auszustellen.

3. Das Geschéft auf der Buchmesse lduft aber nur bei wenig........... GroB... ey Verlagen gut.

4. Einige Verleger versuchen sich mit einzeln.......... hoch bezahlt.......... Bestsellerautoren (iber Wasser zu halten.

5 Al...... anwesend........... Verlage klagen Gberd........... ] s Mietpreise fiir die Messestande.

6. Viel.......... kleiner........... Verlage kénnen sich in diesem Jahrd........... Uberhéht........... Preise nicht mehr
leisten.

7. Die Messeverwaltung will jetzt mit der Stadt Frankfurt (iber die Finanzlage viel...........
deutsch........... Verlage sprechen und einig........... grol¥i......... Preisnachldsse erzielen.

8. DerVerantwortliche der Buchmesse betonte heute, dass ein Entgegenkemmen der Stadt im Interesse
all........... deutsch........... Biicherfreunde sei.

Fir Kochrezepte: Partizipien als Adjektive
Bilden Sie Partizipialattribute nach dem folgenden Beispiel. Achten Sie auf die Endungen.

Bitte nehmen Sie:

¢ Zwiebeln (drei/klein schneiden) drei klein geschnittene Zwiebeln

1. Eier (zwei/aufschlagen) 6. Gartenkrdauter (trocknen)

2. Fleisch (1 kg/in Essig einlegen) 7. Apfel (mehrere/nicht spritzen)

3. Kartoffeln (finf/klein wirfeln) 8. Sahne (% Liter/schlagen)

4, Mobhren (zwei/biologisch anbauen) 9. Mandeln (200 g/zerkleinern)

5. Petersilie (klein wiegen) 10. Backform (mit Butter bestreichen)
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Besondere Attrlbute

TenlC
Eine der erfolgreichsten Werbemethoden ist es, das Produkt als gesund zu présentieren.
Platzhalter fir: Attribut und Nomen im Genitiv Plural
eine (die) Methode

Bilden Sie Satze nach dem folgenden Beispiel.

o Venedig ist (ein) - (die, schénst-, italienisch, Stadt). Venedig ist eine der schénsten italienischen Stéadte.

1. Dasist (ein) - (der, lustigst-, Witz) Gber Blondinen.
2. DaniglBrahlist (ein) = (der bekanatest devisel,, ' " b s e e
el ) el TS oo A s AT
3. Elizabeth Taylor besitzt (ein) — (der, schonst-, Diamant) ..o
CERVAIEREEE., 0 CTRRGESRNSRY. e B e AR e T
4. Sieging mit (ein) - (ihr, best-, Freund) ins KINO. L
Dieses Bild ist (ein) - (das, wertvollst-, Bild) des MUSEUMS.  .............cooiiiooe e
Bach ist fiir mich (ein) - (der, bedeutendst-, Komponist) ..o
e S e = 1. > il i TR L W AT roided, o (LA
7. Erhatbeidertheoretischen Fahrprlifung (RINf)—  iviiiiiisiosmsioneinssnnssmrsssssssssssessesensassmmmesses b sessseses
(die, gestellts, Fragd) falsch beanbwortet, WelE . . Soil L e SR L s
& Erhat kel o e Ol e, e s
9. lhr hat (kein) - (dieses, wundervoll, Geschenk) gefallen. ...
10. (Kein) (mein, Schdiler) ist durch die Prifung gefallen. .

: Adjektive mit Umlaut im Komparativ und Superlativ

® 5 9 9 8008080000800 e s ® e 8 e 00000000 0E e ® 8 9 % 8000 s e e s e 00 eeRse e e S

Teil C
die dlteste Werbung der Welt

Einige einsilbige Adjektive mit den Vokalen a, o und u  das alte Auto - das dltere Auto — das dlteste Auto
bilden im Komparativ und Superlativ einen Umlaut, —» mit Umlaut

andere nicht. das brave Kind - das bravere Kind - das bravste Kind

—» ohne Umlaut

Adjektive mit Umlaut: alt, arg, arm, hart, kalt, lang, nah, scharf, schwach, schwarz, stark, warm, grob, grof3, hoch,
dumm, gesund, jung, klug, kurz

@ Mit oder ohne Umlaut? Bilden Sie den Komparativ und den Superlativ.

Positiv Komparativ Superlativ

das flache Gebiude
das klare Wasser

die lange Schlange
die schwache Leistung
der hohe Turm

das bunte Kleid

das grofe Tier

die kurze Reise

das stumpfe Messer
der kluge Schiiler
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Kapitel

Positiv Komparativ

das junge Kind

die gesunde Erndhrung
die dumme Entscheidung
die schlanke Frau

das warme Klima

die straffe Zeitplanung
das zarte Fleisch

das arme Land

das scharfe Gewlirz
die rasche Entscheidung

: Adversativangaben

R I I I T R I B S I ST R B N N Y

Verbalform

wahrend

wohingegen/
wogegen

dagegen/
demgegeniber

Nominalform

Wahrend die erste Schiilergruppe einen Cocktail aus Vitaminen
und Spurenelementen bekam, erhielt die zweite Gruppe ein
Scheinmedikament.

Die erste Schilergruppe bekam einen Cocktail aus Vitaminen
und Spurenelementen, wihrend die zweite Gruppe ein Schein-
medikament erhielt.

Die erste Schilergruppe bekam einen Cocktail aus Vitaminen
und Spurenelementen, wohingegen/wogegen die zweite Grup-
pe ein Scheinmedikament erhielt.

Die erste Schiilergruppe bekam einen Cocktail aus Vitaminen
und Spurenelementen, dagegen/demgegentiiber erhielt die
zweite Gruppe ein Scheinmedikament.

Die erste Schiilergruppe bekam einen Cocktail aus Vitaminen
und Spurenelementen, die zweite Gruppe erhielt dagegen/dem-
gegentiber ein Scheinmedikament.

Im Gegensatz zur ersten Gruppe erhielt die zweite ein Scheinmedikament.

Vervollstdndigen Sie die Satze.

1. Wahrend Sandra das Obst immer beim Biobauern kauft,

eine artgerechte Haltung der Tiere achten.

3. Fabianisst fiir sein Leben gern Fleisch, wéhrend

6. Frau Dr. Zdrawa schwort auf natlrliche Heilkrduter, demgegentiber

Abend Pommes mit Currywurst gibt.

Superlativ

L R R L N N N TN N N E ]

TeilC.

—» Subjunktion

—> Subjunktion
(Die Subjunktionen wohin-
gegen/wogegen sind nur
im Nachsatz méglich.)

—» Konjunktional-
adverbien

, wohingegen ich auf Kalorien achte.

, wihrend es bei Familie Kaufmann fast jeden

151
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Gegensdtze

Verbinden Sie die Sétze. Verwenden Sie unterschiedliche grammatische Mdoglichkeiten.

a) Erndhrungswissenschaft - strittige Studien

1. Einige Erndhrungswissenschaftler versuchen, Verbraucher mithilfe einfacher Regeln bei ihrer Erndhrung zu
unterstlitzen. Bestimmte Medien sorgen mit der Ver&ffentlichung immer neuer fragwiirdiger Studienergebnisse
fur Verwirrung.

2. Eine Studie aus den USA behauptet, taglicher Kaffeegenuss verlangere das Leben. Andere Studien verkiinden,
Kaffeetrinken habe eher negative Auswirkungen auf die Gesundheit.

3. Einige Wissenschaftler sehen einen Zusammenhang zwischen einem erhéhten Krebsrisiko und dem Trinken von
Rotwein. Andere Wissenschaftler konnten nachweisen, dass der maRvolle Konsum von Rotwein vor Krebs schiitzt.

4. Studien, die belegen, dass ein Lebensmittel weder krank noch gesund macht, interessieren niemanden. Vor
allem besorgniserregende Studien bekommen grofe Aufmerksamkeit.

5. Seridse Untersuchungen bringen die Wissenschaft auf diesem Gebiet wirklich weiter. Falsche oder sich stindig
widersprechende Beitrdge schaden dem Ansehen der Erndhrungsforschung.

b) Lebensmittelverschwendung

1. In einigen Landern haben viele Menschen wenig zu essen. In Deutschland landet mehr als ein Drittel aller
Lebensmittel im Mill.

2. Einige Konsumenten kaufen bewusst und sorgfiltig ein. Andere haben keinen Uberblick, was in ihrem Kiihlschrank
steht und was sie liberhaupt brauchen.

3. Einige Supermarkte spenden liberfliissige Lebensmittel sozialen Organisationen. Andere Supermérkte werfen
nicht verkaufte Produkte in Abfallcontainer.

5. Esistin einigen europdischen Landern erlaubt, Lebensmittel aus den Containern der Supermarkte mitzunehmen,
Das sogenannte Containern gilt in Deutschland als Straftat.
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@ Hier finden Sie wichtigen Wortschatz des Kapitels.

Das Reich der Sinne

Unsere Sinne kdnnen

einen Angriff erleben

gereizt werden

mit Reizen Gberflutet werden
Uberfordert werden/sein
verkiimmern/veréden/verwahrlosen
unausgewogen angesprochen werden
trainiert werden.

O O O O O O

Riechen

o gut riechen/duften

o schlecht riechen/stinken

o schnuppern/schniiffeln

¢ einen Riechsinn haben

o Riechzellen senden Informationen ans/ins Gehirn.

¢ Der Geruch wirkt direkt auf das Nervensystem.

o Duftwolken wabern durch Wohnungen.

o Wunderbare Aromen stammen von Gewl(irzen.

o Gewdlrze lésen Uber Geruchsrezeptoren positive Ge-
fiihle aus.

o Gemahlene Gewiirze kénnen schnell das Aroma ver-
lieren.

Tasten

o etwas/jemanden beriihren/anfassen/ertasten

o etwas/jemanden streicheln

o Der Tastsinn beschrankt sich nicht auf die Hande
und Fingerspitzen.

o Die Hautoberfliche fiihlt mit.

o Berlhrung ist lebensnotwendig.

Erndhrung

o die falsche/richtige Erndhrung

¢ sich erndhren

o die Nahrung/die Nahrungsmittel (Pl.)/die Lebensmit-
tel (Pl.)/fetthaltige/kohlenhydratreiche Nahrungsmit-
tel/Lebensmittel essen

¢ gestortes/normales Essverhalten

o gemeinsam/alleine Mahlzeiten einnehmen/gemein-
sam kochen

o das Ubergewicht/iibergewichtig sein/unter Uberge-

wicht leiden/zunehmen

das Untergewicht/untergewichtig sein/abnehmen

keine normalen Mengen mehr zu sich nehmen

Es kdnnen Krankheiten auftreten.

Ursachen sind mangelnde Bewegung, stundenlanges

Sitzen vor dem Fernseher und der Ausfall von Sport-

stunden.

¢ Auswirkungen auf das Verhalten haben

[ R

Schmecken

¢
¢
¢
¢

¢

&

¢

¢

(die Sof3e) abschmecken/kosten
schmausen/schlemmen

Geschmacksrichtungen: siif3, salzig, sauer, bitter
den Geschmack verlieren/keinen Geschmack mehr
haben

Die Geschmacksbotschaft wird weitergeleitet.

Die Geschmacksempfindung kann sich dndern.
Winzige Geschmacksknospen befinden sich auf der
Zunge.

ein Feinschmecker sein/etwas genief3en

Héren

¢
&

¢
¢
¢

jemandem zuhdren/lauschen

unangenehme Gerdusche horen/wahrnehmen:
anhaltenden Larm/das Tropfen des Wasserhahns/das
Schnarchen des Partners/das Quietschen von Kreide
die Stille/das Schweigen

die Tone/sich auf bestimmte Téne konzentrieren
harmonische Klange lieben

Sehen

&

etwas/jemanden ansehen/betrachten/beobachten/
erspahen

¢ Der Sehsinn ist das meistgenutzte Sinnesorgan.
¢ Uber ein Drittel des Gehirns beschéftigt sich mit

visueller Datenverarbeitung.

¢ Das Auge ldsst sich leicht in die Irre flihren.
¢ Die Netzhaut filtert Informationen heraus.
¢ der helle/dunkle Hintergrund

¢
¢
¢
¢

¢

(]

das Hungergefiihl stillen

aus Frust/Arger essen

eine Diat machen

ausreichend/selbst angebautes Obst und Gemuise/
Treibhausgemiise/(kein) Fast Food/(keine) Fertigpro-
dukte/Snacks/SiiBigkeiten essen

(keine) Nahrungszusatze/Konservierungsstoffe/Ge-
schmacksverstarker verwenden

einen bewussten Umgang mit Lebensmitteln lernen/
fordern

Bioprodukte stammen aus dkologisch kontrolliertem
Anbau oder aus artgerechter Tierhaltung.

keine Pestizide einsetzen/keinen Kunstdiinger ver-
wenden

keine Behandlung mit Antibiotika und Wachstumshor-
monen/keine gentechnischen Veranderungen

dem Umweltschutz dienen




Das Reich der Sinne E

Teill D

Werbung

o die Tricks der (Lebensmittel-)Werbung

¢ das werbetreibende Unternehmen

¢ der Werbespot/der TV-Spot

¢ das raffinierte Vorgehen der Kreativabteilungen

¢ die Kunden beeinflussen

¢ die Hemmschwelle zum Kauf senken

¢ Produkte in familidre Erlebniswelten packen

¢ Eigenschaften suggerieren, die das Produkt nicht
besitzt

o das Produkt als wichtigen Bestandteil einer gliick-
lichen Eltern-Kind-Beziehung darstellen

Fleisch und Wurst

o eine Fleisch-/Wurstsorte bevorzugen

o ein Lieblingsgericht/eine Lieblingsspeise haben

o den Verzehr von Fleisch durch negative Pressemel-
dungen (nicht) beeintrachtigen

o die beleidigte Leberwurst spielen

o Die Leber- und die Blutwurst gehéren auf die
JSchlachtplatte”.

¢ ein Gericht/ein Essen zuriickgehen lassen/sich Gber
ein Essen beschweren/beklagen

@ Evaluation

Uberpriifen Sie sich selbst.

L2 - -

¢

etwas als gesund/fettfrei prasentieren/bezeichnen
das Produkt mit einem sozialen Mehrwert verbinden
dem Produkt eine positive Bedeutung beimessen
Schiiler/Kunden sollen sich mit speziellen Werbe-
botschaften auseinandersetzen/ihre Wahrnehmung
scharfen.

der Werbespruch/der Werbeslogan

Ein Werbespruch lasst die Konsumenten kalt/perlt an
den Kunden ab/16st starke/keine Reaktionen aus.
Die Werbewirkung bleibt aus.

als kaufkraftige Zielgruppe gelten

ein begeisterter Wurstesser sein

sich mit der korrekten Zubereitung eines Bratens
beschaftigen

einem Gericht/Essen durch Zutaten einen firstlichen
Geschmack verleihen

einen Braten in einem Sud ziehen lassen/das Fleisch
einlegen

sich ein Rezept patentieren lassen

Ich kann gut nicht so gut
Ich kann (iber die menschlichen Sinne, iber Essverhalten, Esssitten, Lebensmittel und

Werbung fiir Lebensmittel berichten und diskutieren. a a
Ich kann Vor- und Nachteile benennen und Folgen aufzeigen. a a
Ich kann eine ausflihrliche Stellungnahme zum Thema Sinne und Wahrnehmungen

schreiben. O d
Ich kann problemlos eine Gliederung erarbeiten und einen strukturierten Aufsatz/Kurz-

vortrag liber Erndhrungsprobleme bei Kindern und Jugendlichen schreiben/

halten. d 0
Ich kann populirwissenschaftliche Texte (ber menschliche Sinne, Gewiirze und Le-

bensmittelwerbung verstehen und zusammenfassen. O O
Ich kann ein Radiointerview mit einem Experten (iber Ernghrung und ihre Folgen fast

vollsténdig verstehen. a O
Ich kann Produkte werbewirksam beschreiben. d a
Ich kenne verschiedene Redewendungen zu den Themen des Kapitels und einige deut-

sche Werbespriiche.

Ich kann satirische und literarische Texte Uber verschiedene Geschichten zum Thema

Fleisch und Wurst verstehen und mich flieBend zu diesem Thema aduBern. (fakultativ) O ]



